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Vorwort

In Werbung und Marketing wird es immer wichtiger, ein einheitliches und unver-
wechselbares Bild nach auRen zu tragen. Das vorliegende Manual fasst die wesentli-
chen Elemente unseres Corporate Designs zusammen und ist fiir alle Bunten Kreise

Grundlage ihres AuBenauftritts.

Das Corporate Design Manual umfasst zwei Bereiche:

1. Die gestaltungstechnischen Grundlagen des Auftritts wie

Logo, Farben und Schriften

2. Die werbetechnischen Grundlagen wie Bilderwelt und Tonality
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Unsere Kernaussage

Der Bunte Kreis begleitet Familien mit chronisch-, krebs- und schwerstkranken Kindern
mit hochqualifizierten und sehr erfahrenen Nachsorgemitarbeiterinnen liebevoll von

der Klinik ins heimische Kinderzimmer, solange die Familien Hilfe bendtigen.

Warum: Damit ihnen ihr Leben bestmoglich gelingt.
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Das macht uns aus

Rational

¢ Wir helfen betroffenen Familien unbirokratisch, anhaltend und
bedarfsorientiert.

e Wir arbeiten auf Basis eines grundlagenbasierten und
qualitatsgesicherten Methodenansatzes.

e Wir haben ein breites Angebot und verfiigen Gber einen hohen
Spezialisierungsgrad und viel Erfahrung.

e Unsere Arbeit wie auch der Umgang mit Spendengeldern ist offen, transparent
und wirtschaftlich.

Emotional

e Wir sind stark und stehen den Menschen haltgebend zur Seite.
e Wir lassen Betroffene nicht alleine.

e  Wir berthren.
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Unser Logo

Unser Logo ist das zentrale visuelle Element der Marke Bunter Kreis. Als einzigar-
tiges Symbol transportiert es unsere zentralen Markeninhalte wie Hilfe, Vielfalt,

Offenheit und Halt geben.

Das Logo verbindet alle Bunten Kreise als gemeinsame Klammer und besitzt einen
hohen Wiedererkennungswert. Damit diese Starken zum Tragen kommen, muss das
Logo von allen Bunten Kreisen einheitlich verwendet werden. Deshalb sind grund-

satzlich nur die auf der folgende Seite abgebildeten Logo-Versionen zuldssig.
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Logo
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Das Hauptlogo

Das Hauptlogo des Bunten Kreises symbolisiert unsere Markeninhalte. Im Rahmen

der Optimierung des Corporate Design wurde es angepasst. Neu sind

e die leicht gerundeten Ecken der Figuren und

e die Schrift Calibri im Schriftzug (statt bisher Arial).
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Das Hauptlogo - Graustufen

Fiir den Einsatz bei einfarbigen oder zweifarbigen Drucken gibt es das Logo in einer

Graustufenversion.
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Logo mit Ortsangabe

Der Bunte Kreis ist lokal und regional tatig. Diese Ndahe zu den Betroffenen kann
durch einen Ortszusatz im Logo kenntlich gemacht werden. Die Schrift des Ortszu-

satzes ist Calibri. Farblich kann der Zusatz in einer der Farben aus dem Logo gestal-

tet werden.
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Konstruktion
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Der Orts-Schriftzug (OS)
ist zentriert und mittig
am Logo ausgerichtet.
Die Mitte fiihrt durch

den rechten Schenkel des

Buchstaben ,,n“.

Der Schriftzug bunter Kreis
und OS haben identische
PunktgrofRen.

Der Abstand des OS zum
Logo — gemessen vom

Ende Bein rote untere Figur
bis Obergrenze Versalie
(GroBbuchstabe) — betragt
ein Viertel der Hohe der

Kinderfigur.

Corporate Design Manual | Bunter Kreis

10



Einsatz des Logos

Hintergrund

Die ,,Buntheit” tragt wesentlich zur Wiedererkennbarkeit unseres Logos bei. Um eine
korrekte Darstellung des Logos zu sichern, sind die moglichen Logohintergriinde be-

schrankt. Das Logo muss frei stehen.

Erlaubt ist die Darstellung auf

e weiRen Flachen
e Hintergriinde mit nicht mehr als 10% Farbwert und

e Verldufe, die ins Helle auslaufen

Nicht zuldssig sind

vollfarbige Hintergriinde
e Bilder
e Rahmen

e Hintergriinde, die das Logo ,,einkasteln” und den Eindruck erwecken, als waren
Sie Teil des Logos
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Einsatz des Logos

Erlaubt
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Hintergrund mit bis zu 10% Farbwert Verlauf

Nicht erlaubt

Logo auf vollfarbigem Hintergrund Logo auf Bildern
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Einsatz des Logos

Nicht erlaubt
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Hintergrund, der den Eindruck erweckt, teil Rahmen um das Logo
des Logos zu sein
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Leerraum

Leerraum ist der Raum, der um das Logo herum frei bleibt. In diesem Raum diirfen
keine Grafiken oder Texte stehen. Auch sollte der Abstand zum Material (z. B. Rand
eines Flyers) den Leerraum nicht unterschreiten. Der Leerraum entspricht der jewei-

ligen Hohe des Schriftzugs ,,Der bunte Kreis”.
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Farbe

Der Bunte Kreis ist bunt. Gerade des-
halb ist es wichtig, den Farbeinsatz zu
regeln. Nur so wird ein einheitlicher
Auftritt (und Wiedererkennbarkeit)

gewabhrleistet.

Die Basisfarben bestimmen die
Grundfarbigkeit unseres Auftritts. Sie
wurden so gewahlt, dass die Farbbe-
deutung unsere zentralen Aussagen

unterstutzt.

Zusammengefasst stehen die Farben
fir Kraft, Emotionalitat und Lebendig-

keit.

Basisfarben

Orange

CMYK 0401000 | RGB 247 166 0 | # f7a600

Gelb

CMYK 0231000 [ RGB 2541980 | # fec600

Rot 1

CMYK 01001000 | RGB 227 011 | # e3000b

Rot 2

CMYK 12 1001000 | RGB 209 13 18 | # d10d12

Weild

CMYK0000 | RGB 255 255 255 | # fiffff
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Sekundare Farben

Sekundére Farben kdnnen neben den Sekundare Farben

Basisfarben filir Auszeichnungen einge-
Blau

setzt werden. CMYK 100 80 10 0 | RGB 16 64 139 | # 10408b

Petrol

CMYK 250050 | RGB 123 144 154 | # 7c8f9a

Turkis

CMYK 7720390 | RGB 34 153 159 | #22999%

Waldgrin

CMYK 88 46 100 32 | RGB 318540 | # 1f5528
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Schrift

Neben Logo und Farben ist der einheitliche Gebrauch von Schrift ein wesentliches
Element fir Wiedererkennbarkeit. Um dies fiir alle Bunten Kreise zu gewéhrleisten,

haben wir uns fur den Einsatz von Standardschriften entschieden.

Hausschriften des Bunten Kreises sind

e (Calibri Regular und Cambria

fur FlieRtexte, Uberschriften und Auszeichnungen

e Open Sans und Source Serif Pro

als Webschriften

Die Schriftarten kdnnen jeweils flexibel (d. h. sowohl als Uberschrift als auch im

FlieRtext) eingesetzt werden.
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Bilderwelt

Bilder sind der wichtigste Bestandteil unserer AuBendarstellung. Sie schaffen den
ersten Kontakt zur jeweiligen Zielgruppe. Innerhalb eines Sekundenbruchteils ent-
scheidet sich, ob sich jemand mit unserer Botschaft auseinandersetzt. Daher gelten

folgende Anforderungen an alle Bilder:

¢ Sie sollen Menschen/Kinder in den Mittelpunkt
stellen.

e Sie sollen eine Geschichte erzdahlen und unsere
Botschaft* transportieren.

e Sie sollen emotional beriihren.
(U.a. indem die Menschen/Kinder in die Kamera schauen.)

e Sie sollen authentisch sein.
(Auch wenn Bilder gestellt sind, ist es unser Anspruch, dass sie so wirken, als
waren sie situativ gemacht worden.)

* Trotz schwerer Krankheit ist es méglich, zum Leben positiv eingestellt zu sein.
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Bilderwelt Umsetzung

Die Wahrnehmung von Bildern ist immer subjektiv. Deshalb fallt es auch schwer,
Beispiele von ,guten” bzw. ,,schlechten” Bildern zu zeigen. Ein Blick auf die Internet-
seiten der Bunten Kreise zeigt, dass viele Bilder die Anforderungen an die Bilderwelt

erfullen. Nutzen Sie die Gelegenheit und lassen Sie sich inspirieren!

Beispiele

Bunter Kreis Rheinland Bunter Kreis Augsburg/
Therapiezentrum Ziegelhof
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Text/Tonality

Die Sprache unserer Texte ist genauso bunt wie unser Logo und unsere Angebote.

Idealerweise sollte jeder langere Text vier Tonalitatsebenen beinhalten:

Sachlich/faktisch unterstitzt die wissenschaftliche Fundiertheit
Garantiv unterstitzt das ,Wir sind fir dich da“”

Kreativ unterstitzt Offenheit und neue Wege gehen
Emotional unterstiitzt das Herzensanliegen

Den Schwerpunkt sollte in jedem unserer Texte die emotionale Ebene bilden.
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